
HVG prezent§ci·

HVG c²mszavakban 1. oldal

HVG -olvas·k 2. oldal

Keresztolvasotts§g 7. oldal

¦zleti dºnt®shoz·k 8. oldal

Hirdet®sek meg²t®l®se 10. oldal

Terjeszt®si adatok 12. oldal

A HVG Magyarorsz§g vezetŖ gazdas§gi- politikai 

magazinja , a lakoss§g tºbb kulcsfontoss§g¼ r®teg®nek 

rendszeres h²r- ®s inform§ci·forr§sa, ¿zleti dºnt®seinek 

befoly§sol·ja.

HVG Kiad· Zrt.

A P§rizsban megjelent nemzetkºzi sajt·lexikon (Le Guide de la Presse) defin²ci·ja szerint:

ĂA HVG Kºz®p-Eur·pa legsz²nvonalasabb gazdas§gi ®s politikai hetilapja, amely ihletŖj®re, a 

brit The Economistra eml®keztet. Mindig j·l dokument§lt, k¿lfºldi tud·s²t·kat alkalmaz·, sz®les 

kitekint®sŤ lap, melynek l®trejºtte egybeesett a magyar mag§nszektor kialakul§s§val.ò

A teljes olvas·t§bor: 586 ezer fŖ (BRD)

(Nemzeti M®diaAnal²zis2009/II. f®l®v)

A heti olvas·sz§m (RPI) tºbb ®ve stabilan

300 -350 ezer kºrzºtt mozog.

A hazai ¿zleti dºnt®shoz·k(176 ezer fŖ)

mintegy fele a HVG rendszeres olvas·ja.
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A HVG -vel el®rhetŖ olvas·k sz§ma ïreach ___________________________

Forr§s: Nemzeti M®diaAnal²zis

2009/II. f®l®v

http://www.gfk.hu/index.html
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HVG -olvas·k demogr§fiai ºsszet®tele ïsz§zal®kos megoszl§s __________________

Forr§s: Nemzeti M®diaAnal²zis

2009/II. f®l®v

http://www.gfk.hu/index.html
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FelsŖfok¼ v®gzetts®gŤek el®r®se ï1,1 milli· fŖ _______________________________

Reach: ă

AFI: Ą

Reach: Ą

AFI: ă

Reach: Ą

AFI: Ą

Reach: ă

AFI: ă

*A kºrºk nagys§ga: 100e Ft-tal el®rhetŖ olvas·k sz§ma, azaz min®l nagyobb, ann§l 

kisebb a fajlagos kºlts®g (CPT) 1/1 4C hirdet®si tarif§t alapul v®ve.

A HVG egyszerre éri el nagy számban (Reach) ÉS kimagasló affinitással 

(AFI) a célcsoportot, ráadásul költséghatékonyság * tekintetében is els Ŗ!

Forr§s: Nemzeti M®diaAnal²zis

2009/II. f®l®v

http://www.gfk.hu/index.html
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Foglalkoz§s ïc®lcsoport index (az orsz§gos §tlag 100-nak felel meg) ______________________________

100 = orsz§gos §tlag

Forr§s: Nemzeti M®diaAnal²zis

2009/II. f®l®v

http://www.gfk.hu/index.html


A HVG egy -egy lapsz§m§nak elolvas§s§ra ford²tott idŖ __________________

6- Lapv§s§rl·i-, ill. elŖfizetŖi kutat§sok



Adatok 

ezer fŖben
to

ta
l 
1
5
+

Total 15+ 8 515

168 čra 113

Best 508 11

CKM 106 3 21

Cosmopolitan 130 3 29 13

FigyelŖ 33 5 5 2 2

GEO 36 6 3 2 3 4

Haszon 47 7 5 5 5 9 3

Heti V§lasz50 10 3 1 1 6 2 5

IPM 71 9 9 4 6 3 4 2 5

Lak§skult¼ra149 6 28 6 14 5 4 6 2 6

Magyar Nemzet 183 11 9 6 3 6 4 6 18 5 10

Metropol 501 18 63 18 16 5 4 9 4 9 11 16

Napi Gazdas§g18 4 1 1 1 4 2 4 3 1 1 4 3

N®pszabads§g274 34 23 3 5 6 6 5 5 5 12 17 29 3

N®pszava 77 12 5 0 2 2 1 2 3 4 2 7 9 3 20

Natgeo 220 20 36 12 13 7 18 12 9 18 14 19 30 4 25 7

NŖk Lapja 876 25 139 13 33 4 5 9 11 21 51 31 89 1 60 15 39

Piac & Profit 31 8 3 3 3 5 4 10 3 2 6 7 6 4 3 2 10 7

Playboy 153 8 24 42 11 3 3 8 1 7 11 4 21 0 7 4 13 18 5

Story 1 168 23 307 30 53 6 5 9 4 18 47 21 89 1 34 7 44 296 4 29

VG 30 5 2 0 2 6 3 6 2 2 4 5 4 6 9 3 6 5 4 2 5

HVG 304 39 34 13 16 19 14 20 20 20 25 41 35 11 47 13 48 69 15 18 51 16

HVG-t (is) olvas: 3,6% 34% 7% 12% 12% 58% 38% 42% 40% 29% 17% 22% 7% 62% 17% 17% 22% 8% 48% 12% 4% 55%
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Keresztolvasotts§g ïezer fŖ (legals· sor: adott lap olvas·inak %-§ban) _________________________

*19 ezren vannak, akik egy adott h®ten mindk®t lapot elolvass§k, viszont 

ez csak 6% -a a HVG, de 58% -a a FigyelŖ heti olvas·sz§m§nak! 

A HVG rendk²v¿l hat®kony m®dium a tºbbi 

¿zleti magazin olvas·inak el®r®s®re!

Forr§s: Nemzeti M®diaAnal²zis

2009/II. f®l®v

http://www.gfk.hu/index.html
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MŤ®rtŖ
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HVG
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¦zleti dºnt®shoz·k el®r®se - C®lcsoport-el®r®s (ezer fŖben) ________________________

Forr§s: Szonda Ipsos - GfK. Hung§ria

¦zleti Dºnt®shoz·k M®diaAnal²zise

HVG

*¦zleti dºnt®shoz·k(a felnŖtt popul§ci· 2%-a, 176 ezer fŖ): tulajdonosi 

mivoltukn§l, vagy beoszt§sukn§l fogva jelentŖs befoly§ssal b²rnak 

c®g¿k v§s§rl§saira, beszerz®seire, azaz a v§llalatok, kºz¿letek piaci 

kiad§sait tekintve dºnt®si joguk van.

http://www.gfk.hu/index.html



